Traumstart fiir die Regionalmarke

84 Griindungspartner von »SooNahe« - Hochwertige Produkte von Nahe & Glan

KREts. Ein Traumstart wur-

von Nahe und Hunsriick«
bescheinigt. Mit einer Liste
von 84 Griindungspartnern
quer durch die Produktpa-
lette aus Wildern, Wiesen,
Feldern und den Weinber-
gen ist die Marke von An-
fang an gut aufgestellt.
Mittlerweile gibt es eine
ganze Reihe neuer Anwir-
ter, die jetzt im einzelnen
gepriift werden und bei ent-
sprechender Eignun,
zukommen. _Professionell,
aber auch mit viel regiona-
lem Herzblut, wurde der
Aufritt beim Bad Kreuzna-
cher Bauernmarkt und bei
den Tagen der Region in
Gemiinden einem breiten

Regionalbiindnis  Soon-
wald-Nahe und Hunsriick-
marketing ist es, das Ver-
braucherbewasstsein noch
‘mehr fr regionale Produk-
te, wirtschaftliche Kreisliu-
fc'und kurze Wege zu schiir-
fen. Aber auch die Identifi-
dderung der Bevkerung

—_—

Dr. Rainer Lauf (rechis) und Helmut Hehner bei der Vorstellung des Logos von »SooNa-
he«. Inzwischen ist die regionale Marke erfolgreich gestartet und hat eine gute Zukunft vor

sich.

mit
Ton Ereugern, et
gen Produkten und der da-
durch entstandenen Kultur-
landschaft ist ein wichtiges

Anliegen. D
rendie bsxdchorsnzcmlcn
Dr. Rainer Lauf und Hel-
mut Hehner, nun auch die
Produkte der Regionalmar-

ke und damit
dic langfristige  Zukunft
dieses Vorhabens zu si-
chern.

Dic am haufigsten gestellte
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Frage bei den Veranstaltun-
gen war natlirlich, wo man
in Zukunft diese Produkte
beziehen kann. Da bauen
die Markenmacher auf die

Starkung  vorhandener
Strukturen. Nicht neue Li-
den oder wirtschaftlich un-
sichere Strukturen sollen
aufgebaut werden. »In ers-
ter Linie dient die Marke
dazu,die guten Betriebe der
Region unter einem Logo
usammenufassen und h
nen mit dem breit angeleg-
ten gemeinsamen Marke-
ting  hoheren Stellenwert
und Image bei den Verbrau-
chern zu verschaffen«, so
Dr. Lauf. »Die Regional-
marke ist die Plattform fiir
Betriebe mit hohem Quali-
titsanspruch und einer re-

Kiufer auch in der Regel
weiterhin erst an die ent-
sprechenden  Betricbe
selbst wenden, die zum Teil
cigene Hofladen oder Ver-
kaufsstellen haben. Diese
werden ber verschicdene
Medien, natiirlich auch im
Internet, in einem
Kauffirer. verdifenticht.
Derzeit werden nach und
nach die mitwirkenden Be-
triebe in den Internetauf-
ritt »eingepflegte. Ein Tref-
fen der Griindungspartner
und weiterer hinzugekom-
mener Betriebe ist fur den
21. Oktober, geplant. Lesen
Sie weiter im Innenteil!



