Vertrieb hat jetzt Prioritit

Regionalmarke ,,SooNahe“ wird von Land auf der Griinen Woche prasentiert — Minijob fiir Kontakter

Drei Monate nach dem Start
der Regionalmarke ,,SooNahe*
ziehen die Markennutzer und
das federfiihrende Regional-
biindnis Soonwald-Nahe eine
sehr positive Zwischenbilanz.
100 Betriebe sind schon mitim
Boot, etliche weitere wollen

im neuen Jahr mitmischen.

REGION SOONWALD-NAHE.
Die Regionalmarke ,SooNa-
he" wird bei der Griinen Wo-
che in Berlin am Stand der
rheinland-pfdlzischen Lan-
desregierung prasentiert. Das
ist fiir die Initiatoren um Dr.
Rainer Lauf vom Regional-
bliindnis Soonwald-Nahe ein
schoner Vertrauensbeweis,
dass auch das Landwirt-
schaftsministerium die Marke
mit ganzem Herzen unter-
stiitzt. Kdsevariationen und
die Beziehungskiste mit halt-
baren Produkten von Nahe
und Hunsrick sollen die kuli-

narischen Schwerpunkte set-
zen. In Berlin werden unter
anderem Naheweinkonigin
Christine Dautermann und
Regionalbiindnis-Vorsitzen-

der Dr. Rainer Lauf aktiv sein.

Dr. Lauf zieht drei Monate
nach dem Traumstart vor rund
25000 Besuchern beim Bau-
ernmarkt in Bad Kreuznach
und dem Tag der Regionen in
Gemiinden eine positive Bi-
lanz: Einige der 100 Marken-
betriebe mussten auch schon
die Produktion deutlich erho-
hen - etwa die Herstellerin
des Quittengelees fiir die
. Beziehungskiste”.

Weil es fiir viele Erzeugnis-
se und vor allem Veredlungs-
produkte derzeit noch keine
fertigen Pflichtenhefte gibt,
sei man mit der Werbung
neuer Betriebe derzeit etwas
zuriickhaltend, sagt Lauf.
Pflichtenhefte beispielsweise
fir Met oder Krautermarme-

lade seien derzeit in Arbeit.
Ein Dutzend interessierter Be-
triebe stehe derzeit auch noch
in der Warteschleife, wolle im
neuen Jahr der Markenge-
meinschaft beitreten und sich
den Beitrag fiir 2008 sparen.
Ein Schwerpunkt der Ar-
beit in Regionalbiindnis und
Hunsriick-Marketing, die den
Markenauftritt organisieren,
ist der Vertrieb. Das Regio-
nalbiindnis will ein befriste-
ten Mini- oder Midijob schaf-
fen. Ein ,Kontakter” soll hel-
fen, die Vertriebsstruktur auf-
zubauen und Erzeuger sowie
landliche Verkaufsstellen in
den Kreisen Bad Kreuznach,
Birkenfeld und Rhein-Huns-
rick zu vernetzen. Nach wie
vor nehme man nattrlich Be-
triebe auf. Wenn der Vertrieb
laufe, werde man weitere Er-
zeuger ansprechen, sagt Dr.
Lauf - allein schon, um die
Versorgung sicherzustellen.

Fir 2009 schmiedet der
Markenvorstand auch Pladne
hinsichtlich der Schulung und
Qualifizierung der Markenn-
nutzer. Dafir hat das Land
Fordermittel zugesagt. In Se-
minaren soll das Verkaufsper-
sonal mit der Marke vertraut
gemacht werden, in Work-
shops will man Ideen sam-
meln und ein langfristiges
Konzept fir die Beziehungs-
kiste entwickeln, die nicht
mehr nur ,Standardinhalte
haben soll.” So ist geplant,
auch Kochzutaten oder in
Verkaufsstellen individuelle
Inhalte zum Festpreis verpa-
cken zu lassen. Ein Schwer-
punkt soll gesunde Erndhrung
mit regionalen Lebensmitteln
werden: Dienstleistungszen-
trum Léndlicher Raum, Ko-
che, Schulen sollen helfen,
das Wissen tiber Lebensmittel
und Einkaufsverhalten bei
Jugendlichen zu schérfen. Die

Honig ist ein wichtiges Standbein der ,SooNahe“-Produktpalette. Bislang erfiillen schon acht Imker in der Region die strengen Be
dingungen. Simon hat gut lachen - ,,seine Bienen* gehiéiren dazu. ® Fotos: SooNahe

Die Beziehungskiste hat sich zu einem Verkaufsschlager entwi-

ckelt. Einige Kommunen und Geldinstitute haben etliche geor-

dert und unterstiitzen regionale Lebensmittelerzeuger. Auch auf
. der Griinen Woche in Berlin will ,,SooNahe* damit werben.

Organisationsstruktur  soll
vertieft werden. Eine umfang-
reiche Nutzer-Datenbank
kann helfen, Produkte schnell
zu finden. Dazu sagt Huns-
riick-Marketing-Vorsitzender
Helmut Hehner, bei dem die
Fdden in Sachen Beziehungs-
kiste zusammenlaufen: ,Es
kann nicht sein, dass ein Kun-
de eine Pute kaufen will und
dann mehrere Telefonate fal-
lig sind.” Mit einer gldsernen
Datenbank soll die Suche
schnell gehen. Der Wunsch
nach einer frischen Pute wur-

de natiirlich dennoch erfillt.
Entscheidender Punkt ist der
Aufbau einer guten Ver-
triebsstruktur mit Warensor-
timenten, Verkaufsstellen im
Einzelhandel, Hofladen, Bé&-
ckereien, Metzgereien, mit
Lieferservice und AuBen-
dienst. Lauf: ,Die Anfangs-
dynamik muss jetzt in dauer-
hafte und abgesicherte Struk-
turen Gberfiihrt werden." (as)

B Beziehungskisten gibt's zen-
tral bei Helmut Hehner. Info:
Beziehungkiste@SooNahe

Hintergrund '

»900Nahe“ in Region vorstellen

Die Regionalmarke ,SooNahe“ wird 2009 unter anderem
beim Rheinland-Pfalz-Tag in Bad Kreuznach, bei der Gewer-
beschau Langenlonsheim, beim Tag der Region in Simmern,
auf der Griinen Woche in Berlin und bei Veranstaltungsrei-
hen fiir Verbraucher in der Region vorgestellt. Das Gebiet,
in dem sich ,,SooNahe* bewegt, soll um einige Hunsriick-
gemeinden der VG Treis-Karden erweitert werden. Der Mar-
kenvorstand ist auch im Gesprdach mit einer Miihle, die
»500-Nahe“-Getreide verarbeitet. Im Verbreitungsgebiet
gibt es nur vier. Kruskop in Windesheim mahlt Weizen und
Roggenmehl, die Wassermiihle Lorenz in Rhaunen Dinkel.



