Backereiinhaber Timo Kurz (re.) und Verkéuferin Maria Husch kénnen jetzt ihre Backwaren auch unter der

Regionalmarke ,SooNahe” anbieten, denn Helmut Hehner (2.v.re.), Vorsitzender der Hunsriick-Marke-

ting, und Vorstandsmitglied Werner Bolfing konnten Timo Kurz als Vollmitglied begriiBen.
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Regionale Herkunft garantiert

SOONAHE Timo Kurz verkauft jetzt Brot der Marke

Von
Beate Vogt-Gladigau

FEILBINGERT. Timo Kurz, In-
haber der gleichnamigen Ba-
ckerei in der Lemberggemein-
de, ist jiingstes kooperatives
Mitglied im Hunsriick-Marke-
ting-Verein und kann daher
seine Backwaren unter der Re-
gionalmarke SooNahe verkau-
fen. Hinter dem Markennamen
verbirgt sich einer garantiert
regionale Herkunft der Zuta-
ten von der Nahe oder aus dem
Hunsriick, die auferdem von
kontrolliert hoher Qualitdt und
gentechnikfrei sind.

Es sei schon immer seine Ein-
stellung gewesen, Unterneh-
men vor Ort zu bevorzugen,
und er méchte SooNahe unter-
stiitzen, betonte Timo Kurz als
Impuls bei der Vertragsunte-
reichnung. Das Mehl wird er
von der Miihle Kruskop in
Windesheim beziehen. Wenn

er Dinkel braucht, erhilt er es
von der Weiterbacher Hiitte.
Beide Unternehmen sind eben-
falls wie bei allen Vertragen mit
Hunsriick-Marketing Garan-
ten fiir konstant hohe Qualitat,
versicherten Vorsitzender Hel-
mut Hehner und Vorstands-
mitglied sowie Vizevorsitzen-
der des Regionalbiindnisses
Soonwald-Nahe, Werner Bol-
fing. Demnéchst wird es bei
Kurz auch das Vollkornbrot
»SooNahe Sonne* aus Roggen-
und Dinkelmehl geben. Die
Rezeptur ist exklusiv fiir Mit-
glieder.

In der Bidckerei Kurz wird
nun eines der Ladenregale um-
gestaltet, um weiteren SooNa-
he-Produkten einen besonde-
ren Platz zu reservieren. Denn
neben dann fertigen Backwa-
ren gibt es in der Lembergstra-
Be 14 bereits Honig, Gelees
oder Sifte in SooNahe-Mar-
kenqualitit - Dinge, die der

Bickereikunde auch gerne
mitnimmt. Und es wird natiir-
lich auch die ,Beziehungskis-
te“ prisentiert, die es mittler-
weile durch die Markenvielfalt
in vier Variationen gibt. ,In
allen Produkten steckt SooNa-
he drin®, betont Hehner.

Unter den 110 Kooperations-
partnern, die Vollmitglieder
bei Hunsriick-Marketing sind,
sind durch Timo Kurz mit sei-
nen 18 Mitarbeitern nun zehn
Bickereien vertreten. Insge-
samt haben sich rund 400 Mit-
glieder dem Konzept ange-
schlossen. Inwieweit die Mit-
gliedschaft auch Auswirkun-
gen auf die Auslieferungen fiir
Wiederverkdufer in Hallgar-
ten, Duchroth, Norheim, Bad
Kreuznach oder Hochstdtten
hat, muss sich erst noch zeigen,
meint Kurz. Aber sie kénnte
neue Kooperationsmaglichkei-
ten erschlieRen, deutet Hehner
an.
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