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Produktvielfalt ist die Stirke

Regionalmarke ,SooNahe* wird bei der Selbsthilfemesse erstmals im Kreis Birkenfeld prisentiert — Verkaufsstellen geplant

Seit drei Wochen sind Produkte
von . SooNahe” erhiltlich.
(iber die Regionalmarke sollen
die Einwohner des Kreises Bir-
kenfeld nun mehr erfahren,

KREIS BIRKENFELD. Dem von
allen Seilen  bescheinigien
Traumstar in Bad Kreuenach
und Geminden folgt nun die
Prasentalion der neuen Re-
gionglmarke im Kreis Birkens
bisld: Basi der Selbsthilfemesse
am Samstag, 18 Okiober, in
der Idar-Cbersteiner Mikado-
halle unter dem Motte .Gt
essen —ies und geniefen * sind
auch die Yertreter von . Sodo-
Mahe - Gutes von Mahe und
Hunsrilck * mit von der Partie.

Mt 84 Griindungsparinern,
davon ein Duzend aus dem
Kreiz Birkenfeld, sieht Dr, Bai-
ner Lawf, der Vorsitzende des
Regionalbindnisses  Soon-
wald-Mahe als Triger der
Marke, ,SooMahe” gul aufge-
stalll. . Die Vielfalt der Er-
zeugnisse ist unsere Stirke®,
glaubi der Kinderarzt aus Bad
Sobemnheim: Auf der Woge
des erfolgreichen Leitpro-
dukis Mahewesin hietendie be-
teiligten Betriebe eine beacht-
liche Produktpalette an, die
gentechnikfrel ist und unter
anderem  Rind-, Schwoine.
und Lammibeisch, Wild, Fisch,
Ohst und Gemise, Shite und
Backwaren umfasst. In 15
Filichtenheftensind die jewai-
ligpen Coalititsrchilinien nie-
dergeschriaben.

Dem Regionalbiindnis und
seinem Wirtschaftspartner
Hunsrick-Markeling geht es
nichi darim, neye Liden aof-
zubauven, sondem vorhande-
ne Strukturen zu starken. .In
argder Linie dient die bMarke
dazu, die guten Betriebe der
Region unter einem Logo 2u-
sammenzufassen und [hnen
mit einem breil angelegten
gemeinsamen Markeling hi-

Regionale Erreuger von Mahe und Hunsrilck haben einiges zu bieben: Mach der Beziehungskiste®, die mit haltbaren Waren aus der
Region bestlickt ist, herrscht bereits grofie Nachfrage.

heren Stellenwert und Image
bed den Verbrauchem zu vers
schaffen®, erlduten Lauf, Eis
gene ,SeoMahe *-Shops exis-

Stichwort

tieren folglich nicht. Vielmehr
erginzen die Produkie die
Angebole von Bickern, Metz-
gern, Hoftiden sowie des Re-

Regionalbiindnis Soonwald-Nahe

1997 schlug die Geburtsstunde des Regionalblindnisses
soonwald-Nahe, das seit 2001 als eingetragener Yerein or-
ganisiert ist und inzwischen rund 370 Mitglieder zdhit. Das
Spektrum der Aktivitdten relcht von bundeswelt beachteten
Umweltprojekten wie Lebendiger Soonwald™ und  Leben-
dige Mahe®™ lber eine Solarinitiative, Gesundheiisthemen
und historische Kurse bis hin zu den alljihrlichen . Tagen
der Region™, Derzeit gilt das Hauptaugenmerk dem Aufbau
der Regionalmarke ,SooNahe”,

giomarkis Mahe in Bad Kreyz-
nach und weilerer Geschéfte,
Inzwei bis drei Jahren sollesin
allen  Mittelpunktorten  der
Verbandsgemeinden — Ver-
kaufssiellen geben.

Eine wom rhainland-pidki-
schen Wirsehaftsministerium
und der Centralen Marketing-
(sesallschaft der deutschen
Agrarwirtschaft (ChA) finan-
zierte Eachbarkeitsstucdie
kam zu dem Ergebnis, dass die
Kreise Bad Kreuznach, Rhein-
Hunsrikck und Birkenfeld tiber
genigend Polenzial an Erzeu.
gern und Abnehmern verfil-
gen. ,Unser Ziel ist, das Ver-
braucherbewussisein  noch
mehr for regionale Produkte,

wirtschaftliche Kreisliofe und
kurze Wisge zu schdrfen®, sagt
Lauf, den die grole Nachirage
[iir die mit haltbaren Waren
aus der Region gespickilen
<Bezichungskiste " ermuligl.
Bareits bai der Konferanz
LAckern & Geniefen ™ des Re-
gionalbiindnisses 2003 ent-
stand die Idee fir eine Regio-
nalmarke .SooMahe®, blickt
der 50-Jahrige zuriick, der zu-
sammen mit Helmut Hehner
aus  Waldbickelheim, dem
Vorgilzenden von Hunsmick-
Marketing, den Markenvor-
stand leitel: Unter dem Motto
LLandwirzchalt hat Zukamit®
wurden den Bauern Wege

aufgezeigt, [ks)



