Rewe-Markt Kirn.

Erzeuger und Vermarkter von SooNahe stellen sich zum Gruppenfoto anlasslich der Einfiihrung im
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Mehr Region im Supermarkt

SooNahe-Produkte schaffen den Spruﬁg in die Ladenregale von Rewe

KIRN (pfr). Die Marke Soo-
Nahe steht fiir ,,Gutes von Na-
he und Hunsriick®. Die Pro-
dukte der Regionalmarke sind
nunmehr auch im Rewe-Markt
erhidltlich. In extra Regalen

und Kiihlschrinken finden

Kunden nun eine ganze Palette
heimatlicher Geniisse von den
Feldern und Wiesen, aus den
Garten, Stillen und Wildern
der Region. '

Im Foyer des Einkaufsmark-
tes herrschte um die Mittags-
zeit grofes Gedringe: Uberall
'waren kleine Stéinde aufge-
baut, an denen die Bioproduk-
te von ihren Erzeugern person-
lich zum kostenlosen Probie-
ren angepriesen wurden. Die
Kunden lieRen sich nicht lange
bitten - ,Das schmeckt aber
gut“, konnte man immer wie-
der vernehmen. Kein Wunder,
denn es wurden Brot- und
Backwaren, Wurst und Wild-
produkte, Eier, Nudeln,
Fruchtsifte, Kdse, Honig und

Ole in hochster Qualitit vorge-
stellt. Nicht nur ein Genuss fiir
den Gaumen, sondern auch fiir
das Auge. Auf wenigen Qua-
dratmetern zeigte SooNahe,
welche heimatlichen Lecker-
bissen auf den Bauernhéfen, in
den Miihlen, Keltereien, Bi-
ckereien, Metzgereien und
weiteren Lebensmittelbetrie-
ben in der Region entstehen.
,Die Marke ist absolut in“,
freut sich Helmut Hehner, der
Vorsitzende von Hunsriick-
Marketing, iiber die grofle Re-
sonanz. Priméres Ziel der Mar-
ke sei es, die Wertschopfung
der Region zu fordern. Und das
unter strenger Einhaltung von
Qualitidtsanforderungen mit ei-
nem Kontrollsystem. ,Fiir uns
ist eswichtig, dass die Produkte
nicht nur beim Erzeuger, son-
dern auch in speziellen Rega-
len von Supermérkten zu fin-
den sind“, ergidnzt Dr. Rainer
Lauf, Vorsitzender des Regio-
nalbiindnis Soonwald-Nahe.

Ihn freute es umso mehr, dass
mit Kirn nunmehr eine weitere
Liicke im angestrebten, fla-
chendeckenden Verkaufssys-
tem geschlossen werden konn-
te.

»Mit dieser Aktion wollen
wir uns und unsere Waren den
Menschen vor Ort prédsentie-
ren”, erkldrt ein Mitarbeiter
des Bornwiesenhofes, wih-
rend er den Flammkds, ein in
Gewiirzen eingelegter Bratkas,
in der Pfanne wendete. Begeis-
tert von den Produkten zeigte
sich auch Marktinhaber Mike
Greuloch. ,,Die Kunden haben
in der ersten Woche schon sehr
viel gekauft, so dass wir schon
einiges nachordern mussten”,
ist er sich sicher, mit der Auf-
nahme der SooNahe-Produkte
als Erganzung zu seiner ohne-
hin vielfdltigen Bioecke, die
richtige Wahl getroffen zu ha-
ben. ,Ich kann jetzt schon sa-
gen: Die Kunden nehmen es
an.”



